
Японскую
экономику

губит
бессонница

Нарушения ночного сна ежегодно наносят
японской экономике ущерб, оцениваемый в
3,5 трлн иен (более 30млрд долларов). Дорож-
ные аварии, виновными в которых оказывают-
ся невыспавшиеся граждане, оцениваются в
241млрд иен (2,1 млрд долларов). ВЗГЛЯД

ется, собаку съели. У них
будут возникать самые
каверзные вопросы. Спи-
кер должен быть готов ко
всему. Выступление из
монолога превратится в
дискуссию, которая здо-
рово взаимообогащает
участников и, естествен-
но, заканчивается для
всех новыми бизнес-кон-
тактами. Поскольку вре-
мени мало, всего час, то и

разговор идет конкрет-
ный и четкий.

Вторая половина засе-
дания – это вопросы, про-
блемы и задачи членов
клуба. Некоторые называ-
ют эту часть «коллектив-
ный разум» или «мозго-
вой штурм». Любой из
присутствующих может
встать и озвучить любую
проблему – от «кому сдать
площади» до «где достать

плоскорезы».

Молодежное крыло
– Однажды я, поставив пе-
ред собой цель заниматься
бизнесом, стал искать в
Интернете себе подобных,
набил в поиске: “молодёж-
ный клуб предпринима-
телей”. Самое удивитель-
ное, что ничего подобного
в России я не нашел, –
вспоминает Денис Мар-

ков.
Но бойкий юноша на-

шел питерский Клуб свое-
го дела.

– Я всегда любил зани-
маться общественной ра-
ботой. Идеи клуба меня
сразу захватили. Через ме-
сяц активных посещений
наш босс предложил мне
организовать молодежное
отделение клуба. Понача-
лу на встречи молодежи

приходили пять человек,
теперь их в 3 раза больше.
И актив растет. Есть и до-
стижения. Ребята получи-
ли грант в 1000 долларов
на обучение молодежи.
Сейчас эти ресурсы осваи-
ваются. Впереди много
планов.
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Кадровые
агентства

бьют тревогу

В связи с тем, что три автогиганта – General
Motors, Nissan и Volkswagen – приняли ре-
шение о строительстве своих заводов в Рос-
сии, эксперты говорят, что сегодня общий
уровень профессионалов в автопроме мож-
но оценить как крайне неудовлетворитель-
ный. METRO

предпринимателей

ДЕНИС
НИЖЕГОРОДЦЕВ

denisn@spbmetro.ru

Кто кним
пришел

ДЕНИС МАРКОВ начал торговать “землей Петербурга” не без помощи клуба. METRO

ДЕНИС МАРКОВ, глава молодежного крыла клуба

• 21 год, коренной петербуржец

• ГДЕ УЧИТСЯ: 4-й курс РГПУ им. Гер-
цена (факультет безопасности жиз-
недеятельности), зампредседателя
студенческого совета вуза, победи-
тель конкурса “Студент года-2005”

• ПЕРВЫЕ ЗАРАБОТКИ: в 9-м классе
подсобником на стройке заработал
150 рублей

• НЕУДАЧИ В ДЕЛАХ – несколько проектов провалилось, но в
крупные долги никогда не залезал

• ХОББИ – футбол, прыжки с парашютом, экстремальный спорт

• ФИЛЬМ – “Храброе сердце” с Мэлом Гибсоном

• КНИГА – “Теряя невинность” Ричарда Бренсона

• АВТО – “Роллс-Ройс”

• СОВЕТ: “Страх плюс действие – равно успех. Главное – нужно
всегда верить в себя и желать что-то изменить”.
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СЕРГЕЙ ЛУЧНИКОВ – из-
вестный как “продавец
воздуха”, приходил в клуб,
чтобы рассказать, как де-
лать деньги из воздуха, то
есть продавать дорогие су-
венирные консервные
банки с тем, чем мы ды-
шим. После встречи родил-
ся новый проект – прода-
жа “земли Петербурга”.
ДЕНИС КОТОВ – совладелец
сети магазинов “Буквоед”,
рассказывал, как сделать
успешным книжный биз-
нес.

Идеяфикс
ХРАМ ЛЮБВИ – идея о том,
чтобы создать в Питере
здание, которое будут
строить влюбленные, за-
кладывая в него “именные
кирпичи”. Со временем в
этом храме будет все, что-
бы влюбленные могли
остаться здесь один на
один.
АВТОМАТ КАЛАШНИКОВА –
это аттракцион в парках
(попробуйте на время ра-
зобрать и собрать АК-47).
НОВЫЕ ИДЕИ РОЖДАЮТСЯ
КАЖДУЮ СРЕДУ!


